
“MARKETING DIGITAL Y 
VENTAS”



“ M A R K E T I N G  D I G I T A L  Y  V E N T A S ”

P e r s o n a l  d e l  á r e a  d e  v e n t a s ,  m a r k e t i n g .

DIRIGIDO A:

OBJETIVO GENERAL:
D e s c u b r i r  l a s  c l a v e s  d e l  n u e v o  m a r k e t i n g    y  c ó m o  a p r o v e c h a r    l a s  n u e v a s  

t e c n o l o g í a s  e n  u n  m u n d o  c a d a  v e z  m á s  d i g i t a l .

OBJETIVOS ESPECIFICOS:
E l  p a r t i c i p a n t e  e n t e n d e r á  c ó m o  l a s  n u e v a s  t e c n o l o g í a s  h a n  

c a m b i a d o    a  l a  s o c i e d a d ,  c o n o c e r  l o s  p u n t o s  d é b i l e s  y  f u e r t e s  

d e l  I n t e r n e t    c o m o  m e d i o ,  d e s c u b r i r  e l  n u e v o  p a r a d i g m a  d e l  

m a r k e t i n g    y  a p r e n d e r    t a n t o  l a s  h e r r a m i e n t a s  c o n v e n c i o n a l e s  

c o m o    l o s  n u e v o s  f o r m a t o s  d e l  m a r k e t i n g  d i g i t a l .

CONTENIDO:

Qué es el marketing digital?
Principales medios del marketing digital
Principales redes sociales
Facebook
Anuncios en Facebook

Psicología de color
Creación de imágenes
Creación de videos

Anuncios con formulario para obtención de clientes potenciales
Imagen

Segmentación
Proceso de compra
Oferta
Copy
Motivadores de compra
Palabras de poder
Factores racionales de compra
Aprender de los errores y de los casos de éxito.



“ M A R K E T I N G  D I G I T A L  Y  V E N T A S ”

Dominio de Social Media 
Capacidad Análitica
Estrategias de Marketing

HABILIDADES A DESARROLLAR:

DURACIÓN:  16 horas.

CRM
Whatsapp marketing

Anuncios con objetivo de interacción
Seguimiento


